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 بسم الله الرحمن الرحيم 

 :بحث عنمالحمد لله والصلاة والسلام على رسول الله، أما بعد فهذا 

 أحكام التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي 

 :طالبعدة م ل المتضمنو 

 .ةوهمي ت حكم رفع الوسم )الهاشتاق( بحساب  المطلب الأول: •
 حكم شراء متابعين أو إعجابت وهمية.المطلب الثاني:  •
يوتيوب ال) ات التواصل الاجتماعيمنصعبر  حكم التسويق المطلب الثالث: •

 .( أنموذجا  فيسبوكوال
 التسويق عبر المشاهير. المطلب الرابع: •
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 التسويق الالكتروني: 

هو عملية تفاعلية عبر شببببكة الات تع تعتمد على تسبببعير السبببلع واأدمات من أجل ال وي  
لها وتحقيق التبادل التجاري بين التجار والمسبببببتهلكين، ها يسبببببهم ت حصبببببول المسبببببتهل  على  

 .1  رغباته وتلبية حاجاته
 

 (:  Hashtag الوسم )الهاشتاق

س، وعادة ما  لتصبب  موضبع تقام مفتوب بين النا أو جملة معينةوضبع ببل للمة  ي)#(   رمزهو 
تكون هناك نافذة تعكس الوسببببببوم الشببببببافيعة )ال تد( ت وسببببببافيل التواصببببببل الاجتماعي لعكس 

 الأخبار الساخنة والشافيعة بين الناس.
، ومن ألثر  زيادة التفاعل بين مسبببببببببببت دمي موابع التواصبببببببببببل الاجتماعيلذل  ليسبببببببببببت دم  و 

 (.Xالمنصات است دما  لها منصة إلس )
 

التواصببل الاجتماعي من أتفع الوسببافيل وأ عها ت اال التسببويق والتعري   منصبباتأصبببحع 
 :لاجتماع عنصرين مهمينبلمنتجات  

 .على هذه منصات طول وبع مكثهمو  ،المست دمين لثرة عددوهما  
تحديد الفئة المسببببببببببتهدفة عمرا  وجنسببببببببببا   لذل  يتميز التسببببببببببويق عبر هذه المنصببببببببببات  مكاتية 

انخفاض واهتماما  ومكانا  وزمانا ، وهذا ها حفز المسبببببببببببوبين لاعلان من خلالها لا سبببببببببببيما مع  
أ اال اختصببببباق مسبببببتقل ، حتى تشبببببمقارتة بلإعلام التقليدي )الصبببببح  والتلفاز(  تكلفتها

التسبببويق   اال وهووسبببافيله والياته للوصبببول إش ألبر شبببرلة  بل تكلفة  أصبببوله و له بهذا الفن 
 .( Digital Marketing) الربمي
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اجْعَلْنِي عَلَىٰ   قاَلَ  ﴿  :والأصببل ت التسببويق عموما  الإبحة لما بال تعاش على لسببان يوسبب 
فلاتسببببان أن ندب تفسببببه وبضبببباعته إذا لان   ،[55]يوسبببب :  ﴾خَزَائيني الْأَرْضي إينِيي حَفييظٌ عَلييمٌ 

 .من غير غش وتدليس هناك مصلحة لذل  لكسب العيش ونحوه
 

 إلى أمرين اثنين:  مكن إجمالهي التسويق الرقميوالهدف من 

بين  شبببببهار تفسبببببه أو أفكاره الأول: أسبببببباب تفسبببببية )اجتماعية أو سبببببياسبببببية(، لرغبة المعلن  
 الأبران. بينن يشار إليه بلبنان والتباهي أو  هاتمع

لبيع بعض السببببلع أو إبراز العلامة التجارية أو زيادة متابعي حسبببباب    ،والثاني: أسببببباب مادية
 الشرلة لزيادة تأثير منشوراتها ت المستقبل.

 

وبعض هذه الإعلانات تكون مباشرة ظاهرة للمشاهد  ن هذا محتوى إعلاني، لما لو أعلنع 
فإته يعلم أن هذا وسما     بشببكل مباشببرالتواصببل الاجتماعي    اتمنصببإحدى الشببرلة عن طريق 

 إعلاتيا  مدفوع ا لثمن.

، ويتميز هذا عفويا  لان    سبببببلعةمدب الوبعضبببببها الآخر يكون خفيا  بحيث يلهر للمتلقي لأن  
 ته إعلان بل   ونوسبببببببافيل التواصبببببببل الاجتماعي لا يشبببببببعر   يالنوع عن الحقيقي أن مسبببببببت دم

والحواجز   ،حقيقيببا  نابعببا  من تبض ا تمع وارافيببه فيكون ا ببذاب المتلقي لببه ألبر  مببدحببا  ه  و يلن
بحسببببببببببببببابت وهميبة  بعبة أو متعباوتبة مع الشببببببببببببببرلة   وببد يتم، بينبه وبين التفباعبل معبه أببلالحبافيلبة  

 التسويقية.
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 ة وهمي اتحكم رفع الوسم )الهاشتاق( بحسابالمطلب الأول: 

أن يأتي زيد إش إحدى شبببرلات التسبببويق الربمي ويطلب منها أن تطلق وسبببم وصبببورة المسبببألة 
الجديدة على أن يكون الوسببببببم  طيارته اأاصببببببة ب_زيد_الجديدة وفيه صببببببور زيد رةفيطا# بعنوان

من ضبببمن الوسبببوم العشبببر الشبببافيعة الأوش ت السبببعودية على منصبببة إلس لمدة سببباعتين  بل  
 .ريال أل  عشرونبدره 

 

وتطلب رفع وسبببببببببببم   ربميتي شبببببببببببرلة عمرو اكدودة إش شبببببببببببرلة تسبببببببببببويق تأصبببببببببببورة ثاتية أن و 
بعض الحسبببابت  شبببكرا _شبببرلة_عمرو ف فع شبببرلة التسبببويق الوسبببم بحسبببابت وهمية ومعهم #

المشباهير يعلنون أن شبرلة عمرو حطمع أسبعار السبوق بعروض حصبرية مثيرة،    الحقيقية لبعض
  جنيهمافية أل    بدره  قابل تدفعه شبببببرلة عمرو للمسبببببوق  فيضبببببعون صبببببور العروض والمنتجات

 لمدة خمس ساعات. وسوم شافيعة ت مصر ل خمسبشريطة لون الوسم من أو 

 
على  رفع الوسبببم إش الشبببافيع )ال تد(  لان  للحكم على هذه المسبببألة ينبأي أولا  التفريق ما إذا  و 

أو ارد   ،رأي الناس والشبببببببارع بشبببببببكل عفوي هذا  أنإظهار صبببببببورة غير حقيقية وهي سببببببببيل 
 .هذا محرموالوابع غير ذل  فإن إعلان يلهر للناس، فإذا لان الأول 
ولَ لي  :أَنَّ امْرَأَةً قاَلَتْ   : عافيشببببببببببةجاء ت الصببببببببببحيحين من حديث  : إينَّ   ،يََ رَسُُُُُُُُ  أقَ ول 

ي أَعْطاَنيي مَا لََْ يُ عْطينِي  ول     ،زَوْجي اَ لََْ يُ عَْ   ) :ل صُُلى ل عليو وسُُلم  فَُقَالَ رَسُُ  ِّيِع  يَ الْم تَشَُُ
 .2(كَلََبيسي ثَُوْبََْ ز ور  
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من غير إعطاء صببببببببببببورة غير   هول إعلانارد  أته   الوسببببببببببببم على  إن لان على سبببببببببببببيل إبرازأما 
  فهذا جافيز مالم تكن المنصببببببببة  نع منعن إعجاب الناس بهذا الشبببببببب ت أو المنت    صببببببببحيحة

 .ذل 

 

وصببببول  تحقيق  ل  ،ولذل  ينبأي التفريق بين تسببببويق الوسببببم  قدار محدد منضبببببط مقدور عليه
أل ، وبين تحبديبد أهبداف لا  لو من غرر لبالوصببببببببببببببول إش   20الاف إش    10مبا بين  إش  

فقد   المثمن الم تب على هذا العقد  الوسم الأول ت الوسوم الشافيعة، فمثل هذا لا نكن ضبط
سببألة ذلرها   شبببهيكون هناك مواضببيع أخرى أبوى تسببويقا  تصببعد للقمة بتكلفة أغلى، وفيه 

 إذ ما من جيد إلا ويوجد أجود منه. شرط الأجود ته لا يص   أهل العلم ت لتاب السلم

 

 ية وهمأو إعجابات حكم شراء متابعين المطلب الثاني: 

أن يكون لزيد صببفحة ت الفيسبببوك فيها مافية متابع ومعجب فيأتي إش شببرلة تسببويق    تهوصببور 
حسابه ليصل إش عشرة الاف متابع وخمسة عشر أل  متابعي ربمي ويطلب منها زيادة عدد  

 وهمي مقابل أل  ريال.إعجاب 
حتى    التي  تلكها فتقوم الشبرلة فإضبافة إعجابت ومتابعات لصبفحة زيد من حسبابتها الوهمية

 صل إش هذا الربم.ي
 
اَ لََْ يُ عَْ   )  :النبي صبببببلى الله عليه وسبببببلم تدخل ت حديثو لا تجوز   هذه المسبببببألةو  ِّيِع  يَ الْم تَشَُُُُ

 .3(كَلََبيسي ثَُوْبََْ ز ور  
َُِّمَُّ  مْ  ﴿أن يدخل ت بوله تعاش:  من ويخشببببببى عليه  َُُ اَ لََْ يَُفْعَل وا فَلََ تََْسُُُ وَيُ يُِّّونَ أَنْ يُ ْمَد وا يَ

فََازةَ  مينَ الْعَذَابي   .]188: ال عمران[ ﴾يَ
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فيلن  لناس،  على اذل  من يقوم  تشببببباء حسببببباب وتعبئته  تابعين وهميين   يبيعه  أشبببببد منو 
المشبببببببب ي أن المتابعين حقيقين وأن تفاعل نابع من بوة الحسبببببببباب وإعجاب الناس به والحقيقة 

 .هذا من الأش واأداعف، غير ذل 

بال:   الله صببلى الله عليه وسببلم  أن رسببول   روى مسببلم ت صببحيحه من حديث أي هريرة  
 .4(مَنْ غَشَّ فَُليَْسَ مينِيِ )

 

لتصببببببببل منشببببببببوراته أو تأريداته إش عدد ألبر  حقيقيين  تابعين زيادة عدد المتابعين أراد إن  أما
من خلال تسبويق واضب  للحسباب لما لد  ت التسبويق المدفوع عبر المنصبة تفسبها لما ت  

فهذا   ومن شببببباء ال ك  المتابعةهن يرى الإعلان  الفيسببببببوك وإلس واليوتيوب في تار من شببببباء  
َ لَا يُُ يبُّ الْفَريحي َ ﴿، ببال تعباش:  جبافيز إذا صببببببببببببببحبع تيتبه لا  رد المفباخرة والتبباهي   ﴾إينَّ اللََّّ

 . ]76القصت:[

  

 

 (. 102مسلم ) 4

wشبكة  w w . a l u k a h . n e t





أحكام التسويق عبر وسائل التواصل المطلب الثالث: 

 

 

 الاجتماعي )اليوتيوب والفيسبوك( أنموذجا

 : التسويق عبر اليوتيوب ىالأول الفرع

 من إعلانات اليوتيوب مالك القناة  ربحتحكم المسألة الأولى: 

مقباببل عبدد يسببببببببببببببتحقبه مبل   صببببببببببببببورة ذلب  أن تتفق منصببببببببببببببة اليوتيوب مع مبالب  القنباة على  
، فتزيد أربحه  دولار أمريكي مقابل لل عشببرة الاف مشبباهدة 2المشبباهدين على بناته وبدره  

 .بكثرة المشاهدات

عمومبا  ومنصبببببببببببببببات التواصبببببببببببببببل   رحى الإعلانات ت المنصبببببببببببببببات الربميبة لبيبان ذلب  تقول إن
مدة مكث المسبببببت دم ت المنصبببببة، فكلما زادت المدة  طول  على تدور    الاجتماعي خصبببببوصبببببا  

ه بطول مدة مكث المسبببببببببت دمين سبببببببببيزداد  لأت ؛للمعلنين  لاتع الإعلانات فيها ألثر جدوى
 مزيد من الإعلانات. معلنين لدفعلل مهم، وهذا هو محفز تاعلانال عدد مشاهداتهم

تعزيز جاذبية اكتوى  إشولذل  دعمع منصبببببببببة اليوتوب صببببببببباتعي اكتوى من ملاك القنوات 
فمنحتهم فرصببببببببة للتكسببببببببب من إيرادات الإعلانات التي تلهر على بنواتهم من خلال تسبببببببببة 

 أربب ملاك القنوات. زادتمشاهدو الإعلانات  زادمعينة، وللما  

و تل  بيمة ال ب  بطول زمن المقطع وأعمار المشببببببببباهدين فالكبار ألثر إيرادا  من الصبببببببببأار، 
وبتأير المكان الجأرات فالمشاهد الأمريكي واأليجي لقق إيرادا  لمال  القناة أعلى من المشاهد  

اعلانات التي تم  طيهببا  ل، ولا  اتالإفريقي وهكببذا، وليس لاعجببابت تأثير ت زيادة الإيراد
 من ببل المست دمين.
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 ولكم م قيدوا ذلك بشروط مم ا:

أن يكون مشببببببب لو القناة لا يقلون عن أل  مشببببببب ك، ومشببببببباهداتها لا تقل عن أربعة  (1
 الاف مشاهدة.

 ألا يقل عمر مال  القناة عن ثماتية عشر عاما . (2

أن يكون لدى صبببباحب القناة حسبببباب جوجل الإعلاني حتى يتم دفع المكاسببببب من   (3
 خلاله.

دولار وت حال لون الإيرادات أبل فلن    100أن تصببببببببل مكاسببببببببب مال  القناة إش   (4
 يقوم اليوتيوب بتحويل المبل  مع احتفاظ مال  القناة برصيده.

 .5أن يكون حساب مال  القناة البنكي يقبل التعامل بلدولار وإلا لن لول له المال (5

 .لهر على القناةالإعلانات التي ستمحتوى  علىذات الاتفاق وإنما  كم عليه لا يدور علىوالح

أن يجد  ت إعلانات اليوتيوب  ولكن المشببببباهد ،ت إبحتهفلا إشبببببكال اكتوى مباحا   فإن لان 
 لا و   الأعم الأغلبب منهبا لا يخلو من محرمبات وبلبذات صببببببببببببببور النسببببببببببببببباء المتبرجبات والمعبازف،

أو التحكم بها بحيث ينتقي الإعلانات المباحة من  علانات الإيسببببتطيع صبببباحب القناة اختيار  
 .اكرمة بل تتم بتحديد من خوارزميات اليوتيوب

 التأثير على الإعلَنات بأحد أمرين: يمكن لصاحب القماة ولكن
وهبذا سببببببببببببببيبأثر على فرق عرض مقباطع  ،  على بنباتبه حجببا  لباملا  أن لجبب الإعلانات   ♦

 القناة لمقاطع مرشحة على المنصة.
 .6لاكتوى الجنسي أو السياسي ونحو ذل   موضوعات معينة لا تلهر عنده تحديد ♦

 

 ينلر: التكسب من إعلانات اليوتيوب وأحكامه ت الفقه الإسلامي.  5
  YouTube بعنوان منع ظهور الإعلانات ت بناتي وفيديوهاتي على YouTube مرلز مساعدة 6

هب 17/11/1445بتاريخ 
https://support.google.com/youtube/answer/172795?hl=ar 
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 ، خبباليببة من اكبباذير  الإعلانات  أو جعببل ألثرمطلقببا     نع الإعلانات اكرمببةلم  ولا يوجببد خيببار
جواز هبذه المعباملبة ويجبب   فبالبذي يلهر من غلببة الإعلانات اكرمبة على اليوتيوب عبدموعليبه  

ما لم تأت مسببتقبلا  خيارات تسببم  لصبباحب  على صبباحب القناة أن يوب  خيار الإعلانات
 .القناة بلتحكم ت الإعلانات

تَوي   ﴿وإن خشبببببببببي من بلة تشبببببببببر المقطع ت المق حات فما عند الله خير وأبقى،  ُُْ ق لْ لَا يَسُُُُُ
َ يََ أ وأي الْألََُِّْابي لَعَلَّك مْ وُ فْلي      ﴾ ونَ الِّْْييُث  وَالطَّييُِب  وَلَوْ أَعْبََُِّكَ كَثُْرَة  الِّْْييُثي فَُاوَُّق وا اللََّّ

 .]100:المافيدة[

  ثنايابين يخرج وإته من اكزن أن ترى مقاطع تصبببببببببببدب بلقران الكرو أو بلسبببببببببببنة والدعوة    
من أراد اأير ولان بيد صبببباحب القناة   يتأذى بها سمع وبصببببر   ناظر مخجلة  م اللهالمقطع ما حر  

عنا وأبصبببببارنا عما  اسمأسبببببد هذا الباب المفضبببببي إش أخاديد المعاصبببببي، تسبببببأل الله أن يصبببببون 
 يأضبه.

  

 

مقال: طريقة التحكم ت إعلانات أدسسنس التي تلهر على اليوتيوب، وحلر الإعلانات التي لا تريدها تلهر   
هب  1445/   11/   17ت بنات   منشور  وبع المهووس تع   ريخ الزيارة 

https://www.almahous1.com/2019/02youtube.html-on-ads-block-to-how/  
 وينلر: التكسب من إعلانات اليوتيوب وأحكامه ت الفقه الإسلامي للدلتور مصطفى أحمد محمد حسين. 
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 عقد بين المعلِن واليوتيوبالحكم المسألة الثانية: 

مسبببببتهدفين وب على إعلان يصبببببل إش ما بين ربمين يمع منصبببببة اليوت  وصبببببورته أن يتفق المعلن
 محددين وبتكلفة محددة.

العلابة بين المعلِن واليوتيوب  نها عقد إجارة، فالمعلن اسبببببببببببببتأجر المنصبببببببببببببة لتقوم هذه  وتكي  
ومن  ،  الإبحة ولكن بشببببرط أن يكون ملتزما  بلضببببوابط الشببببرعية  ذل   بلإعلان، والأصببببل ت

 أهم الضوابط التي يجب مراعاتها عند الإعلان: 

 عدم تشر محتوى يدعو إش الكفر أو البدع أو الشبهات. •

 عدم تشر صور النساء المتبرجات وأصوات المعازف. •

 عدم تضمن الإعلان لتضليل أو غش أو خداع. •

 البعد عن سفاس  الأمور التي لا منفعة فيها. •

 ألا ي تب على الإعلان إسراف وتبذير. •

 
لا يسبببببتطيع منع الإعلانات التي تلهر له بشبببببكل لامل إلا بلاشببببب اك  بل  ما   المسبببببت دم  و 

 )يوتيوب برنيوم(، ففي حال اش اله  تفي الإعلانات من عنده. تسمى ببابة

ولكن يسبببتطيع المسبببت دم الذي لم يشببب ك ت هذه البابة التحكم ت توعية الإعلان من خلال  
 بقية الإعلانات منع بعض أتواع اكتوى المسيء لإعلانات القمار اأمور، ولكنه لا نكنه منع  

 اكرمة بلكلية.
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 عبرالك القناة المشتركين لمدعم حكم المسألة الثالثة: 

 

 اليوتيوب  ماليا

 ال  القناة على اليوتيوب لعضبببوية الداعمة لمل تضبببمام أحد المشببب لينمن خلال ا ذل يكون و 
لل شببهر عبر منصببة    المشبب ك  القناة  ل  ما  دوري يخصببم من حسبباب  مال     يدعم المشبب ك  ف

% تلير الوسبببببببباطة والبابي يذهب 30اليوتيوب، ويأخذ اليوتيوب تسبببببببببة من المبل  وهو برابة  
 لمال  القناة.

عن إيرادات  لمال  القناة للاسبببببببببببتأناء  وهي من الطرق المناسببببببببببببة عقد الإبحةوالأصبببببببببببل هذا ال
 ة.الإعلانات اكرمة على المنص

 : الإعلان عبر الفيسبوكالفرع الثاني 

عبر منصببببة الفيسبببببوك  ل  ريال للوصببببول إش مافية أل    اسببببلعه  أن تسببببوق شببببرلة  من صببببوره
بشبببببببببكل  أن يكون  الدفعطريقة الفئة المسبببببببببتهدفة عمرا  ومكانا  وزمانا  و تار دد  تحشببببببببب ت، و 

 .مفوتر
 

بلتسبببببببببويق للمنشبببببببببور المطلوب تشبببببببببره  جر متفق عليه، ه  إجارة تقوم المنصبببببببببة  وجب هذا عقد
ما لم يشببتمل الإعلان أو    الإبحةوالأصببل فيه وت التسببويق عبر منصببات التواصببل الاجتماعي 

شببروطه على محذور شببرعي، لصببور تسبباء متبرجات أو المعازف أو اشبب اط رسببوم عند التأخر 
 ت سداد بيمة الإعلان.

 
محتوى الإعلان يعود عببادة إش الجهببة المعلنببة ومببا تضببببببببببببببعببه من محتوى   مببدى تحقق ذلبب  تو 

إعلاني، ويبقى البحث ت شببببروط الإعلان على المنصببببة، وأهم إشببببكال فيه هو الية الدفع وما  
 ي تب عليها من تبعات.
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 ممصة الفيسِّوك إلى خيارين: علىومقسم آلية الدفع المتاحة  
 بحيث يكون شحن الرصيد مبكرا  و صم المنصة من الرصيد المتاب لديها. ،مسِّق الدفع
ت نهاية الشببببهر تحتوي التكالي    ها المنصببببة ن يكون الدفع عبر فاتورة تصببببدر ،  الدفع المفوور

 المطلوب سدادها من الجهة المعلنة.
 

والأصبل  والللم والأرر،  مسببق الدفع فلا إشبكال فيه وهو من العقود الجافيزة ألوه من الرب  أما
 .ت العقود الإبحةلما أسلفنا 

  علىشببببببببببببببروط الإعلانات الممولبة ذاتيبة اأبدمبة عنبد النلر ت  ويبقى النلر ت البدفع المفوتر، و 
إذا لَ ومبح طريقة الدفع التي  : "من المادة الرابعة ما تصببه( Hبند ) د ت   منصببة الفيسبببوك

وسُُُُتادم ا، أو كان حسُُُُابك عليو مِّال  مسُُُُت قة متأخرة، فقد ضتاذ خطوات إ ُُُُافية 
لت صُُُُُُُُُُُيُُل المُُِّال  المسُُُُُُُُُُُت قُُة المتُُأخرة، ووافق على  فع  يع المفقُُات المتعلقُُة  ُُذا  
الت صُُُُُُُُُُيل، َا ب ذلك أوعاب اواماة المعقولة، وسُُُُُُُُُُت ق على المِّال  المتأخرة والواجِّة  

 .7"% عن كل ش ر، أو بالحد الأقصى المسموح بو قاضونًا، أي ما أقل1الدفع فائدة 
 

كل وهذا من الشببببببببروط اكرمة ف، بعد ثبوته ت الذمة الدينعلى وهذا الشببببببببرط يتضببببببببمن زيادة  
ا  ﴿برض جر تفعببا  زافيببدا  متمحضبببببببببببببببا  للمقرض على المق ض فهو رب، بببال الله تعبباش:   يََ أيَُُّ َُ

ت مْ م مْميمي َ  ا بقَييَ مينَ الريِبَا إينْ ك مُْ َ وَذَر وا مَُ من رب    وفه  ،[278]البقرة:   ﴾الَُّذيينَ آمَم وا اوَُّق وا اللََّّ
 الجاهلية اكرم )إما أن تقضي وإما أن تري(.

 
يجوز أن يشُُُاط الشُُُرط جاء ت برار امع الفقه الإسبببلامي الدو  ت دورته الثاتية عشبببر: "و 

الجزائي ب  يع العقو  المالية ما عدا العقو  التي يكون الالتزام الأصُُُُُُُُُلي في ا  يمًا  ف ن  
 .8"هذا من الربا الصريح

 

7  https://www.facebook.com/legal/self_service_ads_terms ( البندh من )
 المادة الرابعة. 

 (. 12/670الة امع الفقه الإسلامي ) 8
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 وبماء عليو ف ن الدفع المفوور لا يخلو:

هذا الشببببببببببرط  الحد القاتوني الأعلى للأرامة صببببببببببفر، فلن يطبق ت  إن لان ت بلد تلامها يجعل
لما ت  فيصببببببببببب  العقد جافيزا   وتكون الأرامة ت أصببببببببببل العقد ملأية  الوارد ت عقد الفيسبببببببببببوك  

  .النلام السعودي
 ضظام المعاملَت المدضية السعو  :  ب الما ة الثاممة والسِّعون بعد المائة منجاء 
يجوز للمتعُُاقُُدين أن يُُُد ا مقُُدمُُاً مقُُدار التعويفي بالمق عليُُو ب العقُُد أو ب اوفُُا   "  

 " .لاحق   ما لَ يكن محل الالتزام مِّلغاً ضقديًَِ، ولا يشاط لاست قا  التعويفي الإعذار

 .وعليه فإبرام مثل هذا العقد ت بلد يجعل الشرط ملأي من أساسه جافيز
الإعلانات الممولبة إلا  ثبل هبذه  التعبامبل    فيحرم وإن لبان ت بلبد لا ننع مثبل هبذه الشببببببببببببببروط

 بطريقة الأموال مسبقة الدفع. 
أن هذا مع غلبة ظني أني لن أتأخر ت السبببببداد، فنقول   ببل بلشبببببرط الربويفإن بال بافيل سبببببأ
من اسبببببببت رج بطابة افيتماتية  سبببببببتأتينا  شبببببببيئة الله وهي حكم  تلير مسبببببببألة  ذاأيضبببببببا  محرم، وه
، والراج  ت ذل  هو  الموعدسببببيسببببدد ببل  هرسببببوم تأخير مع غلبة ظنه أتدفع  تتضببببمن شببببرط  
 بهذا الشرط لأمرين:  هاتحرو است راج

، ويخشببببى أن يدخل ت اللعن الوارد ت لاتبه ربوي أبرم العقد عليهأن فيه إبرار بشببببرط  (1
 وشاهديه.

رط أو جاءته ظروف حالع دون أته فهن دخل بهذه النية    عددت حال  د ن المشبببببباه  أ (2
 .9السداد فلتزم بسداد الرب لإبراره المسبق بلشرط الربوي
  

 

 ". حكم التعامل بِّطاقة الائتمان الربوية مع ضية تجمب تأخر السدا   ينلر مبحث وسافيط الدفع، مطلب " 9
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 المشاهي التسويق عبر المطلب الرابع: 

 : التسويق المباشر فرع الأولال

صبببببببببورة ذل  أن يقوم أحد المشببببببببباهير بتسبببببببببجيل مقطع إعلاني لأحد المتاجر مع بيان أن هذا 
 .المقطع إعلاني

أو يتضبببببمن الإعلان أمرا    الإبحة ما لم  نع المنصبببببة ذل   همن عقود الإجارة والأصبببببل في ذاهو 
 محرما .

 : التسويق غي المباشرفرع الثاني ال

 صور ن: لهو وعدم بصد الإعلان، 

لأن يضببببببببع منت  لأحد    بطريقة غير مباشببببببببرة بدون ذلر ثناء أو ذم لها،  عرض سببببببببلعة •
 العصافير على طاولته وهو يتحد .

  يثنيأحبد المطباعم و   عفوي، لبأن يبذهبب إش على أتبه  ه للنباسثبل مشببببببببببببببهبدا  يلهر أن ن •
على طعامه بدون بيان أته إعلان فيلن المشببببببببباهد أن الثناء على المطعم لان بشبببببببببكل 

 .عفوي وليس إعلانا  مدفوعا  

 لا يخلو الحكم عليه من حالين:ففي الصورتين 

  المشببببهد إنما هو ارد إن لان يلهر من حال المقطع أو اللقطة أن المشبببباهد سببببيعلم أن •
 .إعلان فالأصل ت ذل  الإبحة

 .وإن لان فيه خداع للمشاهد  ن يلن أته مشهد عفوي وأن الثناء لان مصادفة •
o  منهي  هبذا  فبإن لبان ثنباغه غير وابعي فلا شبببببببببببببب  ت تحرنبه لأتبه غش وخبداع و

 .وغيره علانالإعنه ت 
o  ولكنه أبرزه على أته عفوي غير معلن    ا  على السبببلعة ثناء  حقيقي  ثناغهوإن لان

 دياتة ومروءة. افهذه الطريقة أبل أحوالها أته ينبأي البعد عنه
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الرجل سبببببببببببلعة  بثمن    ه إذا اشببببببببببب ىت ت بيع التولية  ذلر الفقهاء ت خيار الت بير بلثمن  وبد
للمشبببببب ي الجديد تبين  و  ،الثمن الذي اشبببببب اها بهعلى أنها بنفس لرجل اخر بعها      ،معلوم
اأيار، رغم أن عبارته لاتع بثمن حال فللمشببببببببب ي  بعها له اشببببببببب اها بثمن اجل و  البافيع أن

صحيحة وهي أن اش اها بهذا الثمن ولكنه أخفى عن المش ي معلومة مهمة وهي أته اش اها 
 .هذا فيه توع من اأداعبيع الحال و  ثمنالآجل أعلى من  بيعثمن أن عادة التجار و   ،بلآجل

والمعلن ي لهر للمشببببببببببببباهد أن هذا الثناء لان عفويا  فيزيد من تأثير وتعاط  المشببببببببببببباهدين لهذا  
تفاعلهم مع    تأيرر ا  لو علم المشبببببببباهدون أته إعلان هول وليس مشببببببببهدا  عفويا  لالتي  السببببببببلعة
 .موالله أعل بشكل لبير الإعلان

  

wشبكة  w w . a l u k a h . n e t





 المحتويات: 

 
 4 .......................................................................... التسويق الالك وني: 

 4 ............................................................... (: Hashtagالوسم )الهاشتاق 

 5 .......................................... والهدف من التسويق الربمي نكن إجماله إش أمرين اثنين: 

 6 ........................................المطلب الأول: حكم رفع الوسم )الهاشتا ( بحسابات وهمية 

 7 ............................................. المطلب الثاني: حكم شراء متابع  أو إعبابات وهمية 

 9 .......المطلب الثالث: أحكام التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي )اليوويوب والفيسِّوك( أنموذجاً 

 9 ............................................................. الفرع الأولى: التسويق عبر اليوويوب 

 9 ...................................... المسألة الأولى: حكم وربح مالك القماة من إعلَنات اليوويوب 

 12 ................................................ المسألة الثاضية: حكم العقد ب  المعلين واليوويوب 

 13 ............................... المسألة الثالثة: حكم  عم المشاك  لمالك القماة مالياً عبر اليوويوب 

 13 ........................................................... الفرع الثاني: الإعلَن عبر الفيسِّوك 

 16 .......................................................... المطلب الرابع: التسويق عبر المشاهير

 16 ................................................................. الفرع الأول: التسويق المِّاشر 

 16 ............................................................. الفرع الثاني: التسويق غير المِّاشر 

 18 ................................................................................... اوتويَت: 

 

 

 بندر بن سعود النمر
b.alnemr@gmail.com 

 هب 1445ذو القعدة  19

wشبكة  w w . a l u k a h . n e t



mailto:b.alnemr@gmail.com

